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AUFBAU EINER KLAREN VEREINSMARKE
ALS AUSGANGPUNKT EINER VER-
BESSERTEN EXTERNEN VERMARKTUNG

1. FFC NIEDERKIRCHEN
ANJA MARX

KONTAKT:

W www.ffc-n.de
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1. FFC NIEDERKIRCHEN STELLT SICH VOR
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HERAUSFORDERUNG FUR DEN VEREIN BESTEHT IM AUF-
BAU EINER KLAREN UND UNVERWECHSELBAREN MARKE
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GEMEINSAM WURDE KLARE MARKENIDENTITAT
ERARBEITET — GEMEINSCHAFT IST DER MARKENKERN

Vielfalt

Gemein-
schaft

Tradltlon

Marken- | Marken-

kern?

Selbstver-
trauen

»1. FFC NIEDERKIRCHEN — MEHR ALS FUSSBALL"
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DARAUF AUFBAUEND WURDEN DREI MASSNAHMEN
MIT BLICK AUF VERMARKTUNG DES VEREINS DEFINIERT

Uberarbeitung Leitbild mit
Fokus auf eindeutige
»Markenstory“ und neue
Handlungsfelder

)

Weitere Ausformulierung
Markenwerte und -kern -
»,sprachlicher Feinschliff”

.

Entwicklung neuer
Corporate Identity
mit ansprechender
AuBenwirkung

S
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MARKE WURDE KONSEQUENT IN DIE VEREINS-
KOMMUNIKATION INTEGRIERT
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Sie sind hier: Verein / Leitbild

ﬂ 1.FFC 08 NIEDERKIRCHEN E.V.
Geschichte
Vorstand
Leitbild
Schutzkonzept Sexualisierte
Gewalt im Sport
Kooperationen
Veranstaltungen und Kurse
Trainingszeiten
Ansprechpartner
Kontakt
Newsletter
Vereinsspielplan

1. FFC Niederkirchen. Mehr als FuBball.
Unser Leitmotto st "1.FFC
Niederkirchen. Mehr als
FuBball.”

Dieses Leitmotto haben wir
im Jahr 2015 formuliert und
soll unser ausformuliertes Leitbild (siehe weiter unten) kurz und pragnant
zusammen fassen. In unseren Online-Medien ist das Motto ebenfalls es prasent.

Wer wir sind ...

Wir sind der Fi d  Ma in im und der
Metropolregion Rhein-Neckar mit langjahriger Tradition und stolz auf Gber 45
Jahre erfolgreiche Vereinsarbeit. Freude und Gemeinschaftssinn sowie den

familidren Flair sehen wir als wichtigen Bestandteil unseres Erfolges. Zudem

Sportverein 2020 — Der Kongress

Heidelberg, den 19. November 2016

Hilfe +

0
Vinbsertenkicrs

0von 0
Reaktonaquote

10 Minuten
Reaktonszeit

Dienstag, 02. August 2016

Marke wird liber alle Kanale
konsistent kommuniziert
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MARKE IST WICHTIGER STRATEGIEBESTANDTEIL — DREI
ERFOLGSFAKTOREN FUR TAGLICHE VEREINSARBEIT

Identifi-
kation

Sportverein 2020 — Der Kongress

Mitglieder missen Leitbild/ Marke leben und sich damit
identifizieren — Marke , erlebbar” machen

Leitmotto muss Handeln und Engagement ohne grolRe
Worte verdeutlichen

Marke muss stringent tber alle Kanale nach aulRen
getragen werden — Einbindung in samtliche Aktionen
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NEUE ZIELGRUPPEN FUR DEN VEREIN
ERSCHLIESSEN UND ZIELGERICHTET
ADRESSIEREN

TURNERSCHAFT MUHLBURG
TANJA ROHRMANN

KONTAKT:
N2 Www.turnerschaft-muehlburg.de
M info@turnerschaft-muehlburg.de
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TURNERSCHAFT MUHLBURG STELLT SICH VOR

Vereinsname Griindungsjahr
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Turnerschaft
Mihlburg 1861 e.V.

KARLSRUHE

MUHLBURG
Sportarten . RWilielie Mitglicderzahl
FltneSS ...............................................
Handball /00
Ski
Sportabzeichentreff SN Vorstand
Tennis 6 Vorstande + 8 erweiterter
Tischtennis Vorstande zzgl. hauptamtliche
TR Geschaftsflihrerin
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VEREIN MIT POSITIVER MITGLIEDERENTWICKLUNG — %%
POTENZIALE IN WEIBLICHER ZIELGRUPPE SOLLEN WEITER
AUSGESCHOPFT WERDEN

2%

aktuelles
: Mitglieder-
wachstum — soll

7 PROBLEMSTELLUNG: " \GEEWmSpsim Weibliche

- Positive Mitgliederentwicklung werden Zielgruppen soll
weiter stirken — Entwicklung gestarkt werden —
Kommunikationskonzept zur qualifiziertes
Steigerung des Bekanntheits- Sportangebot

grades besteht bereits
Potenziale bei
. Mitglieder-
...................... . bewerbung noch

nicht
ausgeschopft
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IM COACHING WURDEN DREI WESENTLICHE
LOSUNGSANSATZE DISKUTIERT

LGSU NGS- @ Entwicklung und Formulierung
ANSATZE passender Botschaften

Aufbau passender

Kommunikationskanale
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ZIELGRUPPE FRAUEN 50+ SOWIE JUNGE FAMILIEN WURDE
ALS RELEVANTESTE ZIELGRUPPEN IDENTIFIZIERT

MITGLIEDERSTRUKTUR ZWEI FOKUS-
— Anteil Zielgruppe ZIELGRUPPEN
Frauen 50+ an

Gesamtzahl

Andere
Vereine
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INSBESONDERE DIE WEIBLICHE ZIELGRUPPE U50 IST FUR
DEN VEREIN VON BESONDERER BEDEUTUNG
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* Verein verfligt bereits Uber qualifiziertes
Sportangebot, worauf weiter aufgebaut werden soll

 Zielgruppe hat hohe Affinitdt zum Thema
Gesundheitssport

 Zielgruppe ist in der Regel familiar, beruflich und
finanziell abgesichert, zudem evtl. fiir ehrenamtliches
Engagement zu gewinnen
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ERARBEITETE KOMMUNIKATIONSMASSNAHMEN
GREIFEN INEINANDER

ZIELGRUPPE FRAUEN 50+

 Erstellung neuer Werbemittel:
aktiv — mobil — unternehmenslustig,

anmelden — mitmachen - fit bleiben

ALLGEMEINE KOM- * Platzierung Werbeflyer, insb. in

MUNIKATION Friseurgeschifte und Drogeriemérkten
* Ausweitung Nutzung Vereinsgasstitte als
Marketing- Werbeplattform
aktivitaten, insb.
Printmedien

* Neugestaltung
Vereinshomepage,
insb. verbesserte
Navigation
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T
ERGEBNISBEISPIEL — FLYER WURDEN GRAFISCH

AUFBEREITET UND IM GESAMTEN STADTTEIL AUSGELEGT

PREISE (Andsrungen vorbehsttan)

Baitragsgruppen jahrlich

TURNERSCHAFT
MUHLBURG 1861 e.V.

Erwachsens 12000 €
Erwachsens ab 65 Jahre 2me

Einmaligs Aufnahmegebohr: sme

aktiv - mobil - unternehmungslustig

ELTERN-KIND-TURNEN

A Molbarger Eahohot 12
76180 Kar
Fahestsin Sarctata (s5/ss2)

TURNERSCHAFT
MUHLBURG 1861eV.

Emn 9:':1/55403"“ — Vereinsangebote
il info@tumerschafi-mushiburg. e 5
Intemet www umerschaft-mushiburg.de far die Generation 50+

neues Angebot !!!
mittwochs 17:00 bis 18:00 Uhr

SpaR und Bewegung
mit Alltagsmaterialien und Geratelandschaften
fiir Kinder von 1,5 bis 3 Jahren mit Begleitung

Fraven ab 50 Frauen-Funktionsgymnastik im Sitzen
Montag 16:00-17:30 Uhr Mimwoch 10:00-11:00 Uhr

‘& 0721/ 55 40 31 - Am Miihiburger Bahnhof 12 - 76189 Karlsruhe 75 Mahibury Helle 2 TS Mahiburg, Halle 2

www.turnerschaft-muehlburg.de

Seniorinen Gruppe | - Sackmabokmesiaiag L Framen
Mit und ohne Rollator Mimwoch 1

Dienstag 9:30-10:30 Uhr TS Muhlburq Hxlle 2
Gymnastikhalle Jugendheim West

Seniorengymnastik 065
Seniorinnen Gruppe Il - Donnersiag 16:00-17:00 Uhs
Sizgymnastik mit und ohne Rollator TS Mahibarg, Hale 1
Dienstag 10:30-11:30 Uhr
Gymnastikhalle Jugendheim West 0i Gor
Freitag 18:15-18:15 Uhr
Bewegung for (Wieder|Einstaiger TS Mahiburg, Halle 2
Dienstag 16:00-17:00 Unr
TS Mohiburg, Halle 1 Manner 060
Fraitag 19:00-20:30 Uhr
Tsi Chi for Anfanger Friedrich Eber-Schule
Dienstag 17:00-18:00 Uhr
TS Mohiburg, Halle 2 Fitness-Gymnastik Frauen
Freitag 18:30-20:30 Uhr
Sporisbzeichentre (April-Sepr) TS Mahiburg, Halle 2
Dienstag 18:00-20:00 Uhr
Sponplacz Vereinsgelanda Seniorengerechtes Krafrusining an Geraten
for aber g5-Jahrige
Skigymnastik (Oktober-Marz) Dienstag 13:45-14:45 und 15:00-16:00 Uhr
Dienstag 1:00-20:00 Unr Fitness-Swdio
‘ Tennishalle

Fitness-Gymnastik Fraven 00
Dienstag 20:00-21:30 Uhr
Humboldigymnasium (kisine Halle)
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VIELE PARTNER STEHEN FUR DEN ERFOLG VON
SPORTVEREIN 2020

Initiator
und Premiumpartner

We create ohemustry

o~
Partner W SUI};UCKER
und Forderer
‘ =\ Badischer = ® Epﬂrtbllﬂdpfah g

Projektpartner  wemporegion Sportbund \".\ s .. ) SPORTBUND

M RHEINHESSEN

- I .
Veranstalter l]le bel]
und Kompetenzpartner
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SPORTVEREIN 2020 — DER
KONGRESS

BEI FRAGEN ODER ANREGUNGEN STEHEN WIR IHNEN GERNE ZUR
VERFUGUNG

KONTAKT:
NP4 www.sportverein2020.de
A team@sportverein2020.de
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