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~ INNOVATIVE FINANZIERUNGSFORM
FUR SPORTVEREINE - ,,CHARITY SHOPPING"”

Stand 2016-07



Der demografische Wandel bringt vielfalti-
ge Veranderungen fir unsere Gesellschaft
mit sich, die von Sportvereinen oftmals
unterschatzt werden. Eine der wesent-
lichen Veranderungen ist der Rickgang
der Bevolkerung. Im Jahr 2060 werden in
Deutschland voraussichtlich nur noch 65
Millionen statt aktuell 81 Millionen Men-
schen leben. Auch Sportvereine sind von
dieser Entwicklung betroffen. Durch den
Ruckgang der Bevolkerung werden die
Mitgliederzahlen in Sportvereinen eben-
falls mit groBer Wahrscheinlichkeit zurtick-
gehen. Die damit einhergehenden sinken-
den Einnahmen durch Mitgliedsbeitrage
fihren zu insgesamt weniger Geld in den
Kassen der Sportvereine.

Im Gegenzug entsteht zudem in vielen
Fallen ein hoherer Bedarf an finanziellen
Ressourcen, um den gestiegenen Anspru-
chen der Mitglieder weiterhin gerecht zu
werden. Die Grunde fir das gestiegene An-
spruchsdenken sind sehr vielfaltig. In vielen
Fallen lasst sich dies auf die veranderten

gesellschaftlichen Rahmenbedingungen
zuruckfihren. Zu nennen sind beispiels-
weise mehr sportliche Konkurrenz oder
die sich stetig andernde Nachfrage nach
neuen Sportangeboten.

Um sich von der Abhangigkeit klassischer
Beitragsfinanzierung zu l6sen und den-
noch den steigenden Anspruchen der Mit-
glieder gerecht werden zu konnen, sollten
sich Sportvereine mit innovativen Finanzie-
rungsformen auseinandersetzen. Hierfir
bietet sich unter anderem das Crowdfun-
ding an. Crowdfunding ist eine Finanzie-
rungsform bei der eine groRe Menge po-
tenzieller Geldgeber zur Spende von relativ
kleinen Geldbetragen motiviert und aufge-
rufen werden. In Summe kénnen dadurch
nennenswerte Gesamtbetrage zur Finan-
zierung ausgewabhlter Projekte zusammen-
kommen. Wie ein derartiges Konzept um-
gesetzt werden kann, zeigt das folgende
Beispiel.



2. Praxisbeispiel

Das sogenannte ,,Charity Shopping” ist ein
Beispiel wie Sportvereine Crowdfunding-
Konzepte gestalten und umsetzen kdnnen.
Beim Charity Shopping kénnen Freunde
und Forderer sowie Mitglieder der Sport-
vereine Uber ein spezielles Internetportal
in Online-Shops einkaufen. Durch den
Einkauf Uber das Portal wird dem Verein
ein Anteil von 2% des Kaufpreises gutge-
schrieben. Berlcksichtigt man die Tatsa-
che, dass Menschen in Deutschland immer
mehr dazu neigen online einzukaufen (vgl.
Statista, Retail Institute, 2015), erscheint die-
ses Modell als durchaus zukunftsweisend.

Eins der meist genutzten Charity Shop-
ping Portale ist ,klubkasse”, welches ak-
tuell bereits von rund 2.600 Sportvereinen
genutzt wird. Klubkasse kooperiert mit
knapp 2.300 Online Shops, u.a. den grol3en
Versandhausern wie Amazon, Ebay oder
Zalando (vgl. klubkasse.de). Zur Nutzung
des Charity Shopping-Modells tber klub-
kasse muss sich der Sportverein zunachst
auf dem Portal registrieren. Im Anschluss
sollte der Verein seine Freunde, Forderer
und Mitglieder motivieren sich ebenfalls
dort anzumelden und dann Uber klubkasse
in den Online Shops einzukaufen. Fur den
einzelnen Nutzer sind dies nicht mehr als
2-3 Mausklicks an Mehraufwand.

Um seine Mitglieder zu informieren und
zu motivieren, bietet sich die Integration
eines Banners auf der Vereins-Homepage
an. Fir die Gewinnausschittung lberlegt
sich jeder Verein drei Alternativen, woflr
das gesammelte Geld schliel3lich ausge-
geben werden soll. Die registrierten Perso-
nen stimmen ab, flir welche Alternative die
Spendensumme verwendet werden soll.

Der SV Babelsberg 03 bei Potsdam ist ei-
ner der Vereine, der Charity Shopping
bereits seit 2011 erfolgreich umsetzt. Da-
bei nutzte der Verein als einer der ersten
Sportvereine in Deutschland das Portal
klubkasse und flihrte lange Zeit die ewige
Tabelle an Spendengeldern an. Der SV Ba-
belsberg konnte in den letzten 1,5 Jahren
mehr als 2.000 EUR durch Charity Shop-
ping einnehmen. Insgesamt sammelte der
Verein schon mehr als 5.000 EUR an Spen-
dengeldern ein.

Im Interview mit Repucom Consulting be-
tont der Marketingleiter vom SV Babels-
berg 03, dass dieses Finanzierungsmodell
sehr zukunftstrachtig ist und sich durch
das gemeinsame Spenden eine Gruppen-
dynamik entwickelt, was letztendlich dem
Verein zugute kommt. Er berichtet eben-
falls, dass seit Beginn der Aktion die Nutz-
erzahl kontinuierlich gestiegen ist und der
Verein mittlerweile knapp 300 registrierte
Personen aufweisen kann. >



>

Auf der Homepage berichtet der Verein in
regelmaligen Abstanden Giber den aktuel-
len Kontostand und motiviertdie Mitglieder
vor einer anstehenden Ausschuttung der
Spendensumme zwischen den jeweiligen
drei Alternativen abzustimmen. So konn-
te der Verein von einer Spendensumme
von 1.400 EUR bereits eine neue techni-
sche Ausstattung fur die Medienarbeit
des ,Nulldrei TV/ FM” anschaffen und
mit 1.600 EUR einen befestigten Weg zum
Stadion realisieren. Aufgrund der hohen
Spendensumme des SV Babelsberg 03
wurde nicht zwischen drei Alternativen
abgestimmt, sondern die Spendensumme
anteilig aufdie drei Vorschlage verteilt. Die
registrierten Personen durften die Hohe
des Betrages flr das jeweilige Projekt

bestimmen. Als Option standen die fol-
genden drei Projekte zur Auswabhl:

= Zusatzliche Trainingsausrustung
far den Nachwuchs (1.000 EUR)

= I§ine neue Leinwand flr Live-
Ubertragungen im Stadion (600 EUR)

= Neue Hissfahnen im Stadion (400 EUR)

Das Beispiel des SV Babelsberg 03 zeigt,
dass Charity Shopping mit einer entspre-
chenden Motivation der Mitglieder und
Freunde des Vereins zu einer effektiven Fi-
nanzierungsoption in Sportvereinen wer-
den kann.
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3. Handlungsmoglichkeiten

Nachfolgend sind zum einen eine Auswahl an Charity Shopping Portalen aufgelistet,
sowie Faktoren fiir eine erfolgreiche Umsetzung:

CHARITY SHOPPING PORTALE ==

=  www.bildungsspender.de = www.schulengel.de
=  www.gooding.de =  www.vereinsglueck.de
= www.klubkasse.de

CHECKLISTE FUR EINE ERFOLGREICHE UMSETZUNG

= Anmeldung des Sportvereins und = Gezielte Kommunikation an die

der interessierten Personen auf dem Freunde und Forderer sowie Mit-
entsprechenden Charity Shopping glieder Uber Social Media-Kanale,
Portal sowie die Integration eines Banners

= Auswahl von drei konkreten Alter- vom Charity Shopping Portal auf
nativen, woflir das gespendete Geld der Vereins-Homepage

verwendet werden soll

CH MEHR LES

www.sportverein2020.de
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