AUFBAU LOKALER NETZWERKE
ZUR GEWINNUNG VON
KINDERN UND JUGENDLICHEN
ALS VEREINSMITGLIEDER
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Der Anteil an Kindern und Jugendlichen
innerhalb unserer Gesellschaft wird zu-
kinftig weiter abnehmen. Durch diesen
Rickgang besteht fir Vereine das Risiko
sinkender Mitgliederzahlen und damit ver-
bundenen geringeren Einnahmen aus Mit-
gliedsbeitragen.

Sportvereine sind gefordert Losungen zu
erarbeiten, um die immer knapper wer-
dende Bevolkerungsgruppe der Kinder
und Jugendliche als Vereinsmitglieder zu

2. Praxisbeispiel
TG 1875 Bad Soden e.V.

Die TG 1875 Bad Soden e.V. kann durch
Kooperationen mit der Theodor-Heuss-
Grundschule, der Stadt Bad Soden und
dem Landratsamt des Main-Taunus-Krei-
ses jahrlich einen steigenden Mitgliederzu-
lauf verzeichnen.

Ehrenamtliche Trainer und Betreuer des
Vereins leiten eine mit der Theodor-Heuss
Grundschule gegrindete Ballsport AG. Die-
se AG ist ein freiwilliges und zusatzliches
Sportangebot zum Schulunterricht, um 90
Minuten pro Woche Sport zu treiben. Die
AG findet sowohl in der Schulturnhalle als
auch in der vom Verein genutzten stadti-
schen Sporthalle statt. Neben sportlichen
Fahigkeiten erlernen die Kinder einen sozi-
alen und fairen Umgang mit Anderen, wo-
von die Schule im Schullalltag profitiert.
Der Verein gewinnt im Gegenzug Kinder
und Jugendliche als potenzielle Vereins-
mitglieder indem die vereinseigenen Ab-
teilungen immer wieder Schnupperkurse
zu den Zeiten der Ballsport AG anbieten
(z.B. Handball, Volleyball und Inlineho-
ckey). Die Stadt unterstlitzt die Finanzie-
rung des Projekts.

gewinnen. Weitere Herausforderungen
kommen durch die wachsende Anzahl an
Ganztagsschulen und die G8-Reformen
hinzu. Der Aufbau eines lokalen Netzwer-
kes durch Kooperationen mit Schulen, Ju-
gendeinrichtungen und der ,6ffentlichen
Hand” kann Vereinen helfen, auch zukunf-
tig Kinder und Jugendliche fir sich zu ge-
winnen. Vereine konnen z.B. mit Ganztags-
schulen und Gemeinden kooperieren und
das Freizeit- und Sportangebot aul3erhalb
des Lehrplans in den Raumlichkeiten der
Schulen oder Gemeinde leiten.

Durch das von der TG 1875 Bad Soden
geschaffene Netzwerk profitieren somit
alle involvierten Kooperationspartner. Die
AG ist so gestaltet, dass alle Kinder mit un-
terschiedlichsten motorischen und sport-
lichen Fahigkeiten daran teilnehmen kon-
nen. Neben dem Erlernen von einfachen
Fang-, Lauf- und Ballspielen stehen unter
anderem auch Laufiibungen und Turnen
auf dem Programm, so dass die Kinder
sich in unterschiedlichen Sportarten aus-
probieren konnen und sportlich gefordert
werden.

Kinder und Jugendliche besitzen somit die
Maoglichkeit eine geeignete Sportart zu fin-
den, die auch im Verein weiter betrieben
werden kann. Die Kooperation zwischen
Schule und Vereinist somit ein erster Schritt
zur sportlichen Aktivitat und stellt einen
wichtigen Beitrag zur gesunden Lebens-
fihrung der Kinder dar. Durch die Koopera-
tion mit der Theodor-Heuss-Grundschule,
der Stadt Bad Soden und dem Landratsamt
des Main-Taunus-Kreises gewinnt die TG
1875 Bad Soden e.V. weiter erfolgreich Ver-
einsmitglieder in der zahlenmafl3ig immer
knapper werdenden Bevolkerungsgruppe
der Kinder und Jugendlichen.



3. Handlungsmoglichkeiten

ERFOLGSFAKTOREN -

Erfolgsfaktoren — Netzwerke aufbauen und gestalten

Personliche Zugange/ Netzwerke von
Vereinsmitgliedern auf mogliche Ko-
operationspartner prifen

Potenzielle Partner im direkten Vere-
insumfeld gezielt ansprechen
Personelle Voraussetzungen inner-
halb des eigenen Vereins schaffen —
~Netzwerkbeauftragten” sowie einen
Stellvertreter flr auftretende Frage-
stellungen festlegen

Ziele und Nutzen der Kooperation
far alle Partner deutlich machen -
Regelmal3ige Abstimmung sowie
Diskussion zu moglichen Fragestel-
lungen der Netzwerkarbeit

Klare Rollen- und Aufgabenvertei-
lung innerhalb des Netzwerks festle-
gen — Wer Gibernimmt welche Aufga-
ben und wer kann welche Mittel und
Materialien bereitstellen?

Feste Verankerung der Kooperation
bei allen Partnereinrichtungen — For-
mulierung und Unterzeichnung von
Kooperationsvereinbarungen mit al-
len Parteien

Kooperationen offentlichkeitswirk-
sam kommunizieren — Organisation
entsprechender Informationsveran-
staltungen sowie Gewinnung eines
prominenten Schirmherren

KOOPERATIONSPARTNER =

Mogliche Kooperationspartner fiir Ihren Sportverein

Gemeinden und Stadte
Jugendeinrichtungen
Kirchliche Einrichtungen
Krankenkassen

Kulturzentren
Schulen, Kindergarten und -tagesstatten
Sportverbande und -vereine
Universitaten und Hochschulen
Wohlfahrtsverbande
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